


G.I.T. COMUNICACIONES 



Funcionarios: 

1. Bibiana Perilla Triana – Coordinadora 
2.    Sandra Julieta Gómez – Profesional Especializado 
3.    Sandra Castelblanco Sánchez – Profesional Universitario 
4.    Carlos Gacharná - Técnico 
  

Contratistas: 
5. Bibiana Rosero – Asesora 
6. Yeison Rodríguez – Webmaster 
7. Jimmy Pachón – Camarógrafo – fotógrafo 
8. Sebastián Llano – Periodista 
9. María Fernanda Rodríguez – Comunicaciones Internas 
10. Kelly Ávila – Comunicaciones internas  
11. Jessica López – Community Manager 
12. Carlos Zambrano – Comunicador/redes sociales 

 



PLAN DE ACCIÓN 



Rubro 

Apoyo al proceso de divulgación y difusión de la información del 

Sistema Nacional del Deporte en Colombia 

$1.303.000.000 

Atención al ciudadano: 

Aplazamiento presupuestal: 125.000.000 



Convenio de asociación para la producción y emisión 

del programa de TV de Coldeportes, magazín de 
rendición de cuentas y estrategia de redes sociales 

Posicionar a Coldeportes en el ámbito nacional e internacional 

como el ente rector del deporte, la recreación y la actividad 
física 



Manejar de manera eficiente y oportuna la información de 
Coldeportes y del Sistema Nacional del Deporte 

Boletines de prensa y productos 

audiovisuales 

Cubrir el 100% de 

los eventos 

programados por 

Coldeportes$252.6

19.000 

Actualizar software 

de diseño gráfico y 

edición de 

video.$11.000.000 

Contratos de prestación de 

servicios 

$316.291.000 

Eventos y material periodístico Implementar mecanismos de 

difusión de la información 

para radio, televisión y prensa 

Implementar 

mecanismos de difusión 

de la información-

estrategia digital 

Contratos de prestación de 

servicios 

$193.817.000 

 



Implementar un sistema de comunicación y 
difusión de información interna y externa 

Estrategia de comunicaciones internas 

Adquisición de suministros y 
mantenimiento de plotter 

$5.200.000 



Aspectos relevantes 

1. Información oportuna para el acompañamiento y cubrimiento periodístico de 
las actividades programadas. 
 

2. Consulta de la política editorial para el cumplimiento de los lineamientos allí 
planteados. 
 

3. Uso racional de los recursos producidos en el plotter de Coldeportes. 
 

4. Rigurosidad en el uso de la imagen institucional 
 

5. Consolidación de un comité para la aprobación de artes o textos emitidos por 
el G.I.T. Comunicaciones. 
 

6. Adoptar los lineamientos para comunicaciones internas y externas. 
 

7. Apropiar conceptos modernos de desarrollo de comunicaciones internas. 
Pensar como ministerio. 



 
-Generación de estadísticas mensuales sobre el posicionamiento de 
Coldeportes en los medios (nuevas tecnologías de la información y la 
comunicación). 
 

-Concebir la asesoría externa en comunicaciones desde una estrategia integral 
que involucre comunicación y acompañamiento tradicional y estrategias en 
medios on line. 

Aspectos relevantes 



PLAN DE MEDIOS - 2017 

FINAL NACIONAL SUPÉRATE INTECOLEGIADOS 
JUEGOS SURAMERICANOS ESCOLARES 

PROGRAMAS FOMENTO Y DESARROLLO 

Prensa 

Radio 

TV 

DIGITAL 



PRENSA 

OBLIGACIÒN CLAUSULA SEXTA DEL CONTRATO: MÍNIMO 50 APARACIONES EN 
5 MEDIOS ESCRITOS DE IMPACTO NACIONAL O REGIONAL. 



PRENSA - 2017 
 

   

PRENSA 

EL TIEMPO 

El Tiempo 

                   1  
AVISO SECCIÓN DEBE SABER: 
35 CM POR 6 COLUMNAS                                                                                                                                                                                         

El AVISO PARA ENTREGA 
ESCENARIOS 
VIRUELAS PARA JUEGOS 
BOLIVARIANOS Y 
SUPERATE 

                 24  VIRUELAS                                                                                       

Portafolio                    1  
ENTREVISTA EDICION 
ESPECIAL 

ENTREVISTA A VISPERAS 
DE JUEGOS 
BOLIVARIANOS 

ADN                    1  DOBLE PÁGINA 
NOVIEMBRE CIERRE 
GESTIÓN 

EL ESPECTADOR EDICION PRINCIPAL 
                   5  

AVISOS CABEZOTE EN 
SECCIÓN DEPORTES 

GENERAL COLDEPORTES 
                 10  

AVISOS PAGINA EN SECCIÓN 
DEPORTES 

EL PAIS 
EDICION PRINCIPAL                    3  

MEDIAS PAGINAS 
DOMINICALES AVISO 
PUBLICITARIO 

OCTUBRE NOV Y DIC 
GESTIÓN 

QHUBO CALI                    7  PÁGINAS EN QHUBO CALI 
INFORMATIVAS 
OCTUBRE Y NOVIMBRE 

REVISTA CONGRESO 
REVISTA CONGRESO 

SIGLO XXI 

                   1  PORTADA 

AGOSTO                    1  
AVISO INSTITUCIONAL 
PAGINA 2 

                   1  ENTREVISTA 

REVISTA SEMANA 
Edición Principal 

Separata exclusiva 
Coldeporte 

                   1  
CARTILLA ESPECIAL DE 24 
PAGINAS NOVIEMBRE 

DICIEMBRE 
                   2  

PUBLICACIONES DE 8 
PAGINAS CADA UNA 

RCN RADIO 
Revista CLASICO RCN 

2017 
                   1  

LOGO EN REVISTA DE 
CIRCULACION 1.000 
EJEMPLARES 

SEPTIEMBRE - OCTUBRE 



RADIO 

FINAL NACIONAL SUPÉRATE INTECOLEGIADOS 
JUEGOS SURAMERICANOS ESCOLARES 

PROGRAMAS FOMENTO Y DESARROLLO 

Obligación cláusula sexta del contrato: mínimo 1.000 impactos entre notas 
periodísticas, presencia y patrocinio de secciones , comerciales y entrevistas 
en 5 medios de cubrimiento nacional o regional 



RADIO 

RCN 

LA MEGA                  66  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

RADIO UNO               348  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

BASICA  
              125  

CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL BASICA 12 m 

CLASICO RCN ((CUPO 
PAUTA DURANTE LA 

COMPETENCIA 
MENCIONES DE 
COLDEPORTES 
PATROCINIO 

NUMEROS EN 
CORREDORES, EN 

BICILETAS, EN 
CARROS.) 

                 50  

PROMOCIONES ANTENA 2 
NACIONAL  DISTRIBUIDAS 5 
DIARIAS 10 DIAS ANTES DE 
INICIARSE EL CLASICO 

                 10  
MENCIONES  DISTRIBUIDAS 1 
DIARIA EN CADA ETAPA DEL 
CLASICO RCN POR ANTENA 2 

                 50  

CUÑAS  TEXTO DISTRIBUIDAS 
5  DIARIAS EN CADA ETAPA 
DEL CLASICO RCN POR 
ANTENA 2 

                 30  
CUÑAS DISTRIBUIDAS 3  
DIARIAS EN CADA ETAPA DEL 
CLASICO RCN POR ANTENA 2 

CARACOL  

BASICA 6 A.M                  73  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

BASICA                  91  
SECCIONES (CORTINILLA)  EN 
EL ALARGUE 

W RADIO                  91  SECCIONES EN DEPORTES W 

RADIO 



RADIO 

COLMUNDO 

PORTAL 
INFORMATIVO 

                 99  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

PORTAL DEPORTIVO                  99  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

CASA AZUL                  99  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

ESTACION DEL 
EXPRESO 

                 99  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

TIEMPO DE CICLISMO                  99  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

TIEMPO DE JUEGO                  36  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

VUELTA ESPAÑA               288  MENSAJES Y/O MENCIONES 

RADIOPOLIS 

CANDELA  
William Vinasco y 

Hernán Peláez 

                 40  

MERCHANDISING 
DISTRIBUIDOS 10 POR CADA 
PARTIDO DE LAS 
ELIMINATORIAS AL 
MUNDIAL 

                 40  
PROMOCIONES 
DISTRIBUIDAS 5 DOS DIAS 
ANTES DE CADA PARTIDO 

CANDELA - 
AZUQUITA PAL CAFÉ 

                 14  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

CANDELA - SINTONIA 
DE LOCURA 

                 19  
CUÑAS MENSAJE 
INSTITUCIONAL 

1350 AM MEDELLÍN ONDAS DEL DEPORTE 

              100  CUÑAS DE SUPERATE 

                   8  
INFORMES ESPECIALES DE 
SUPERATE 

RADIO 



TELEVISIÓN 

Obligación cláusula sexta del contrato: mínimo 500 impactos entre notas 
periodísticas, presencia y patrocinio de secciones , comerciales y entrevistas 
en 10 canales de televisión nacional o regional 



 

   

TELEVISION 

RCN TV 

NOTICIERO AM                    6  COMERCIALES 60" 

LIGA AGUILA                  12  COMERCIALES 30" 

NOTICIERO AM                  13  COMERCIALES 30" 

NOTIIERO MEDIO DIA                  13  COMERCIALES 30" 

CARACOL TV 

NOTICIAS PRIME                    3  COMERCIALES 30" 

NOTICIAS PRIME                    1  COMERCIALES 60" 

NOTICIAS MEDIO DIA                    5  COMERCIALES 30" 

NOTICIAS MEDIO DIA                    1  COMERCIALES 60" 

NOTICIAS AM                    2  COMERCIALES 60" 

NOTICIAS AM                    8  COMERCIALES 30" 

CANAL UNO 

Noticias Uno                    6  COMERCIALES DE 60"  

Noticias Uno                    9  COMERCIALES DE 30"  

PROGRAMA 
DEPORTIVO  

                   6  COMERCIALES DE 30"  

CM&                  33  COMERCIALES DE 30"  

WIN  WIN                142  COMERCIALES DE 30"  

FOX FOX 
                 10  COMERCIALES DE 30"  

                   5  COMERCIALES DE 60"  

CLARO 
TELEVISIÓN 

RED MAS  
              163  

COMERCIALES EN 
PROGRAMACION ROTATTIVA 

                   4  
CORTINILLAS SECCION 
DEPORTES 

  CLARO SPORT                  57  
COMERCIALES EN 
PROGRAMACION ROTATTIVA 

TELEVISIÓN 2017 



TELEVISION 

TELEPACIFICO TELEPACIFICO 

              117  
COMERCIALES DE 30 SEGUNDOS EN 
PROGRAMACION TELEPACIFICO 

                 29  
COMERCIALES DE 60 SEGUNDOS EN 
PROGRAMACION TELEPACIFICO 

CANAL CAPITAL 
PROGRAMACION 

HABITUAL 

                   2  CAPSULAS INFORMATIVAS 

              115  
COMERCIALES EN PROGRAMACION 
ROTATTIVA 

TELECARIBE TELECARIBE 
              300  

CAPSULAS INFORMATIVAS DE 60 
SEGUNDOS 

              600  
CAPSULAS INFORMATIVAS EN 
TELECARIBE DEPORTES 

EL TIEMPO (ET) EL TIEMPO (ET)   

(16) NOTAS DE 1 MINUTO  
(20) PATROCINIOS DE SECCIÓN 
DEPORTES 
(180 SEGUNDOS) COMERCIALES 
(6) EMISIONES RESUMEN JUEGOS 
BOLIVARIANOS 
(15) CORTINILLAS EN SECCIÓN 
DEPORTES JUEGOS BOLIVARIANOS) 
(1) ENTREVISTA ESPECIAL 
(ENTREGA ESCENARIOS) 
(10) BANNER EN PANTALLA 
MENSAJES INSTITUCIONALES 

CITY TV CITY TV   

(1) PATROCNIO DE PROGRAMA 
BRAVISIMO 
(4) DIRECTOS EN BRAVISIMO  
(50) COMERCIALES DE 20 
SEGUNDOS PROMOS BRAVISIMO 
(6) MENCIONES CON EL 
PRESENTADOR OFICIAL  
(240 ) COMERCIALES DE 30 
SEGUNDOS EN EL CITY TV.  
 



Obligación cláusula sexta del contrato: mínimo 2.000.000 impactos entre 
notas periodísticas, presencia y patrocinio de secciones , comerciales y 
entrevistas en 10 medios o canales digitales 

DIGITAL 



MEDIOS VIRTUALES 

EL TIEMPO EL TIEMPO 

                   1  FACEBOOK LIVE EN EL TIEMPO.COM 

      360.001  

(1) VIDEO DOCUMENTAL EN FACEBOOK (3 PERFILES EN VIDEO DE LOS 
JOVENES MÁS DESTACADOS DE SUPERATE) 
(60.000) VIDEOS EN PREROLL SEGMENTO DEPORTES EL TIEMPO 
(30.000) VIDEOS EN PREROLL EN EL TIEMPO.COM 
(30.000) EN LOS PORTALES INFORMATIVOS DE ADN- PORTAFALIO Y 
SEMANARIOS 
(110,000) EN ROBA PAGINA SUPERIOR MOVIL 
(50.000) EN ROBA PAGINA SECCIÓN DEPORTES 
(110.000) SATELITE SEGMENTO DEPORTES 
(50,000) SEGEMENTO DEPORTES 

EL PAIS EL PAIS                  10  PUBLIREPORTAJES EN LA PAGINA WEB EL PAIS.COM 

COLOMBIA SPORT COLOMBIA SPORT                    1  
DISPONIBILIDAD EN LA PAGINA COMO MEDIO INFORMATIVO 
DIFUSIÓN DE ACTIVIDADES DE COLDEPORTES Y EVENTOS 
30  IMPACTOS BANNER DISPONIBLE EN UN MES 

REVISTA SEMANA 
Edición Principal 

Separata exclusiva Coldeporte 
                   1  ESPECIAL MULTIMEDIA 

RCN RADIO CLASICO RCN 

                   5  POSTEOS CON LOGO @CLASICORCN DURANTE EL CLASICO RCN  

           3.652  
IMPRESIONES PRESENCIA FIJA - SECCION CLASICO RCN EN LA PAGINA 
DE ANTENA 2 

TELECARIBE TELECARIBE                  90  PROMOCIONES EN REDES 

  CANAL CAPITAL CANAL CAPITAL   2.000.000  Pauta en Facebook, youtbe, instagram  

DIGITAL 



COMUNICACIÓN PÚBLICA Y POLÍTICA 

Desarrollo de estrategia reputacional, basada en la recordación de la marca, 
análisis de aspectos positivos, y el buen nombre como atributos de enlace a 
la buena gestión que adelanta COLDEPORTES,  

1. Diagnóstico estado reputacional de la gestión de Coldeportes 
2. Estrategia propuesta de acuerdo a resultados del diagnóstico 
3. (2) talleres para voceros  
4. (2 talleres gerenciales 
5. Entrega de tres hitos comunicacionales 
6. Informe de resultados  



Como Administrador del contrato, tiene a su cargo: 
1.Planteamiento y desarrollo del plan de medios. 
2.Monitoreo de la ejecución del plan de medios. 
3.Subcontrataciones con cada uno de los medios de comunicación. 
4.Presta los servicios de Sala de Edición para la realización de las notas 
periodísticas y demás necesidades audiovisuales de Coldeportes en el marco 
del plan de medios. 
5.Presta los servicios para la realización de cuñas de radio y mensajes. 
institucionales. Grabación y producción. 
6.Realiza la codificación requerida para la pauta comercial. 
7.Realiza servicios logísticos para posibles Show room o ruedas de prensa. 
 

AÑO 2017 



PRENSA TELEVISIÓN RADIO DIGITAL 
ESTRATEGIA Y 

PODER PRODUCCION  

      929.281.270        814.456.481     524.279.100    17.806.000           230.000.000         289.732.705  

 SUBTOTAL      2.805.555.556  

8% Costo Administrativo Canal Capital        224.444.444  

TOTAL     3.030.000.000  

Resumen Presupuesto 



Impacto Free Press 



ESTRATEGIA 2018 

Fue orientada hacia: 
 
SUPÉRATE 
     Promoción de las inscripciones a nivel regional 
 
JUEGOS CENTROAMERICANOS Y DEL CARIBE 
   Inversión en Infraestructura ( escenarios deportivos 
   Inversión en logistica 
 
RENDICIÓN DE CUENTAS 
   Coldeportes Juega Limpio 
   Audiencia Pública 
   Posicionamiento de la imáges 



ESTRATEGIA 2018 

PRENSA 
5 medios en 50 

ocasiones 

Regional   Medios Ocasiones Tipo 

Nacional       

El Universal  1 1 Artículo 

Diario Occidente 1 1 Artículo 

Q'Hubo  1 5 Artículo 

EL PAÍS  1 1 Artículo 

Revista Tierra de Campeones  1 3 
Artículo y 
portada 

Revista La Liga 1 1 Artículo 

La Razón  1 1 Artículo 

Revista Maratón  1 2 Artículo 

EL Colombiano 1 1 Articulo 

EL HERALDO 1 1 Articulo 

Revista Semana 1 2 Articulo 

El Espectador/ Revista Cromos 

1 3 pauta 

1 7 

Articulo 

Articulo 

Articulo 

Artículo 



ESTRATEGIA 2018 

RADIO 
5 medios 

1.000 
impactos 

Nacional       

Olimpica Estereo (22 
ciudades) 

Temprano es 
Mas Bacano 

1 44 cuña 

Caracol Radio (22 ciudades) 

Not 6 AM Hoy x 
Hoy 1 

22 cuña 

El Pulso del 
Futbol 1 

22 cuña 

La Luciernaga 1 44 cuña 

Hora 20 1 44 cuña 

RADIO UNO (RCN) 22 
ciudades 

Las Mañanas 
con 1 1 

44 cuña 

W RADIO (24 ciudades) 

Not. Julio 
Sanchez 1 

48 cuña 

Not. Vicky 
Davila 1 

24 cuña 

Deportes W 1 24 cuña 

La Hora del 
Regreso 1 

48 cuña 



ESTRATEGIA 2018 

RADIO 
5 medios 

1.000 
impactos 

Tropicana (21 ciudades) El Tropishow 1 21 cuña 

Blu Radio (24 ciudades) 

Mañanas Blu 1 48 cuña 

Agenda en 
Tacones 1 

24 cuña 

Blog deportivo 1 24 cuña 

Voz Populi 1 48 cuña 

Radio Tiempo (9 ciudades) Despierta a 
tiempo 1 

36 cuña 

RCN Radio (36 ciudades) 

Noticias de la 
Mañana 1 

72 cuña 

Noticias del 
Medio día 1 

36 cuña 

En La Jugada 1 36 cuña 

El Tren 1 72 cuña 

Radiopolis (Bogotá) 
Azuquita Pal 
café 1 

36 cuña 



ESTRATEGIA 2018 

RADIO 
5 medios 

1.000 
impactos 

La FM (17 ciudades) 
Noticiero LA FM 1 34 cuña 

Los Originales 1 34 cuña 

Besame 
Besame en las 
Mañanas 1 

32 cuña 

La Cariñosal (21 Ciudades) Noticiero Alerta 1 42 cuña 

Policia Nacional  (36 Ciudades) Noticiero AM 1 36 cuña 

Colombia Stereo (35 Ciudades) Noticiero AM 1 35 cuña 

Radio Nacional de Colombia (53 
Ciudades) Noticiero AM 1 

53 cuña 

Regional       

Caracol Radio Antioquia 
Transmisión 
Deportiva 1 

100 cuña 

Básica   25 informes 

 Atioquia, Arauca, Atlantico, 
Bolívar, Boyacá, Caldas, caqueta, 

cauca, Cesar, Córdoba, 
Cundinamarca, Huila, La guajira, 
Magdalena, Meta, Nariño, Norte 

de Santander, Putumano, 
Quindio, Risaralda, Santander, 
Sucre, Tolima y Valle del Cauca                                     

Se adjunta cuadro con Flow 

Emisoras 
comunitaria y 

Regional 
84 156 Cuña 



ESTRATEGIA 2018 

TELEVISIÓN 
5 medios en 

400 impactos 

Canal 1 

Noticiero 12:00 

1 8 

Comerciale
s 

Guerreros 
Comerciale

s 

Lo Se Todo 
Comerciale

s 

Noticiero CM& 
Comerciale

s 

Pregunta Yamid 
Comerciale

s 

Elecciones 1 7 Comerciles 

Señal Colombia Giro de Italia 1 
2 

Comerciale
s 

City Tv 

Arriba Bogotá 

1 6 

Comerciale
s 

City Noticias 12 
Comerciale

s 

City Noticias 8 
PM 

Comerciale
s 

Tu Mundo Hoy 
Comerciale

s 

Canal Capital Prime 1 
2 

Comerciale
s 

Tele Medellín Prime 1 
2 

Comerciale
s 



ESTRATEGIA 2018 

TELEVISIÓN 
5 medios en 

400 impactos 

Canal Caracol 

  

1 9 

  

La Red (SD) 
Comerciale

s 

Noticiero 7:00 
PM (L-V) 

Comerciale
s 

Noticiero 7:00 
PM (SDF) 

Comerciale
s 

La Voz Kids 
Comerciale

s 

La Mamá del 10 
Comerciale

s 

Noticiero Late 
Comerciale

s 

RCN TELEVISIÓN 

Noticiero 12:30 
(L-D) 

1 8 

Comerciale
s 

Noticiero 7:00 
PM (L-V) 

Comerciale
s 

Exalon  
Comerciale

s 

Garzon Vive 
Comerciale

s 

Colombia Grita 
Gol (SDF) 

Comerciale
s 

Noticiero Late 
Comerciale

s 



ESTRATEGIA 2018 

TELEVISIÓN 
5 medios en 

400 impactos 

Canal Caracol 

  

1 9 

  

La Red (SD) 
Comerciale

s 

Noticiero 7:00 
PM (L-V) 

Comerciale
s 

Noticiero 7:00 
PM (SDF) 

Comerciale
s 

La Voz Kids 
Comerciale

s 

La Mamá del 10 
Comerciale

s 

Noticiero Late 
Comerciale

s 

RCN TELEVISIÓN 

Noticiero 12:30 
(L-D) 

1 8 

Comerciale
s 

Noticiero 7:00 
PM (L-V) 

Comerciale
s 

Exalon  
Comerciale

s 

Garzon Vive 
Comerciale

s 

Colombia Grita 
Gol (SDF) 

Comerciale
s 

Noticiero Late 
Comerciale

s 



TELEVISIÓN 
5 medios en 

400 impactos 

Tele Medellín Prime 1 
2 

Comerciale
s 

Tv Antioquia Prime 1 
2 

Comerciale
s 

Tele Caribe Prime 1 
2 

Comerciale
s 

Tele Café Prime 1 
2 

Comerciale
s 

Televisión Regional de 
Oriente Prime 1 

2 
Comerciale

s 

Tele Pacifico Prime 1 
2 

Comerciale
s 

    
Canal 13 Prime 1 

2 
Comerciale

s 

    
Tele Islas Prime 1 

2 
Comerciale

s 

ESTRATEGIA 2018 



MEDIOS DIGITALES 
5 PORTALES 

500 
IMPACTOS 

Planet IFE 
Avianca, video 
digital de 
abordaje 1 

      
500.000.000  

video 
digital 

EL ESPECTADOR.COM 
Articulo en el 
portal .com 

1 3 

Articulo 

Articulo 

Articulo 

CROMOS.COM 
articulo en el 
protal.com 1 

1 Articulo 

90 MINUTOS  
Articulo en el 
portal .com 1 

1 Articulo 

EL PAÍS  
Articulo en el 
portal .com 1 

3 Articulo 

CARACOL WEB  
Articulo en el 
portal .com 1 

1 Articulo 

COLOMBIA SPORTS  
Articulo en el 
portal .com 1 

8 Articulo 

CALI ESCRIBE  
Articulo en el 
portal .com 1 

1 Articulo 

COLOMBIA ES DEPORTE  
Articulo en el 
portal .com 1 

1 Articulo 

ESTRATEGIA 2018 




